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Streit um Kriterien im fairen Handel

VON MICHAEL GIRKENS

Hamm. Hamm ist seit ges-
tern offiziell Stadt des fai-
ren Handels - das heifRt:
Héndler, Gastronomie, Ver-
eine, Kirchen und Schulen
verwenden Waren, bei de-
nen die Menschen, die diese
produziert haben, einen
Lohn bekommen, von dem
sie leben kénnen. Und das
unter Arbeitsbedingungen,
die akzeptabel sind.

Allerdings: Was genau
Jfair® bedeutet, dariiber
wird diskutiert. Der Anlass
ist, dass die Gepa, das re-
nommierteste Handelshaus
im  Fair-Trade-Wirtschafts-
sektor, seit einigen Mona-
ten weitgehend darauf ver-
zichtet, das Fairtrade-Siegel
zu verwenden. Ist die Orga-
nisation unzufrieden - mit
dem Siegel, das auf immer
weicher werdenden Stan-
dards der. Transfair-Organi-
sation basiert?

Gepa-Sprecherin  Barbara
Schimmelpfennig  formu-
liert es so: ,Das ist eine Mar-
keting-Entscheidung. Wir
wollen Gepa noch stirker
als faire Marke herausbrin-
gen. Und wir wollen uns un-
terscheiden von vielen an-
deren Anbietern, die nur ei-
nige Produkte zertifizieren
lassen und noch ganz neu
am Markt sind.”

Fakt ist: Immer mehr fair
gehandelte Produkte finden
ihren Weg in den normalen
Supermarkt. Selbst Discoun-
ter setzten auf das werbe-
wirksame Logo. Die Frage
ist aber: Nehmen Lidl und
Co. solche Produkte in ihr
Sortiment auf, weil sie da-
mit einen schénen Gewinn
machen kénnen? Oder neh-
men sie geringere Gewinn-
margen in Kauf, um ihr
Image aufzupolieren?

Es fillt auf: Immer mehr
Siegel und Logos kleben auf
den Verpackungen der Pro-
dukte, und nicht alle sind
vertrauenswiirdig. Lidl zum

Strenge Kriterien? Apfel mit
Fairtrade-Aufkleber. roto: dapd

HINTERGRUND
Die Gepa...

...wurde 1975 von kirchli-
chen Organisationen bei-
der Konfessionen ins Leben
gerufen und setzt sich seit-
dem fiir mehr Gerechtig-
keit in der Welt der Wirt-
schaft ein. Sie beliefert seit
den Siebzigerjahren Weltl3-
den mit fair gehandelten
Produkten wie Kaffee,
Schokolade und Kakao. Vor
20 Jahren gehorte die Gepa
(Gesellschaft zur Forderung
der Partnerschaft) zu den
Griindungsmitgliedern der
Fairtrade-Organisation
,Transfair”,

Beispiel setzt neben dem
Fairtrade-Siegel auch auf
weitere Zertifizierungen -
LUTZ Certified® zum Bei-
spiel: Die “Zeitschrift Enorm
urteilt Gber UTZ: ,Siegel fir
Kaffee, Kakao, Tee. Schult
Bauern in Landwirtschadft
und Schutz der Umwelt. Fo-
kus liegt auf Ertragssteige-
rung. Gentechnik und 116
Pestizide sind erlaubt, Re-
genwaldrodung nicht verbo-
ten. Farmer erhalten keinen
Mindestpreis und wdhlen
ihre Kontrolleure selbst
aus.”

Will die GEPA Schaden
von der eigenen Marke ab-
wenden, indem ihr Logo
nicht mehr in einer Reihe
mit weniger strengen Zerti-
fizierungen genannt wird?
Oder umgekeht: die ande-
ren Labels nicht aufwerten?

Die Gepa-Sprecherin sagt:
»Die Kriterien von Faitrade
sind Mindestkriterien. Die
sind.wichtig. Aber wir wol-
len mit den Gepa-Kriterien
dartiber hinaus gehen.” Ge-
pa bleibe in der Fairtrade-
Organisation, und verstehe
eine ,Basis“-Linie, die das
Transfair-Siegel weiter tra-
gen werde.

Den Unterschied macht
Sprecherin Schimmelpfen-
nig an Vollmilch-Schokola-
de deutlich. Die bestehe bei
Gepa zu hundert Prozent
aus fair gehandelten Pro-
dukten - und auch fiir die
Bio-Mich zahlt die Organisa-
tion einen héheren Preis als
den Marktpreis. In Fairtra-
de-Produkten gibt es in Sa-
chen Milch eine Mindestan-
forderung — und die lautet:
20 Prozent der Milch muss
fair gehandelt sein.



